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Total Consumer Market: pod lupa nabywca ksigzek drukowanych

@
Nielsen BookScan
. Nabywca

. Spraedancy dtalican ‘ @
ﬁ Dystrybutor/hurtownia Nabywca

Wydawca \
Szkoly, biblioteki, instytucje
publiczne, biznes
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Panel BookScan: rozwoj i pokrycie rynku

N L .
Nowa Zelandia
. N L
Wielka e . 1
5 ania * . : HE
g Y * * Hiszpania Brazylia
3 o Australia ~80% _ 65%
; +90% 90% Indie )
e Znaczaca cze$é
i sleciowego rynku
E . ksiegarskiego -
Irlandia Polska
+70%
( ~30%
—i i —la:—3a—:8 | | —>
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ie czytasz? Nie poprowadze z Toba webinaru...
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ntial and proprietary. Do not distribute.
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Polacy na poczatku pandemii najczesciej czytali online. Tylko 11%
badanych deklarowato, ze w ogdle nie czyta tekstow drukowanych.

Czytanie online *
(wiadomosci, media, 1l o o o
prasa, ksiazki, komiksy) L 6% #3% §>%
Publikacje w druku 38% 44% 43 11%
(prasa, ksiazki, komiksy)

Q. What is the level of impact that Corona Virus Disease 2019/Covid-19 has placed on [ACTIVITY]?

I NIE ANGAZUJE SIE W TE AKTYWNOSC
RZADZIEJ

I BEZ zZmIAN

I czescies
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Czytelnicy i nabywcy ksiazek na poczatku pandemii

Co czwarty Polak czytat i kupowat w marcu 2020 wigcej ksigzek

Czytanie ksiazek / e-bookow Kupowanie ksigzek / e-bookéw

tak j,al§ | tak jak
wczesniej wczesniej
47% 44%

rzadziej N
. 10% czesciej rzadziej
czesciej 28% 12%
27%
nigdy nie
czytam nigdy nie
16% kupuje
Q: What is the level of change in your household consumption of books/e-books after the Coronavirus Disease 2019/Covid-19 outbreak? 1 6%

Q. What is the level of change in your household shopping behavior of the following after the Corona Virus Disease 2019/Covid-19 outbreak?

10
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Nasi panelisci: ci sami, ale nie tacy sami

book BREKSZPAN
bUUk 1] puser

|~

() Swiat Ksigzki

M%‘f
KARTKAML
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Ksiazki dla dzieci i non-fiction wspélnie wyparty tytuty fiction z top 20

Zestawienie top 20, Nielsen BookScan Polska, pierwszy rok pandemii

nowosé lektura nowosé nowosé nowosé lektura nowosé lektura nowosé NiKE2020

Jadionomia TOKARCZUK
RO polsku

ZEMKIEWICZ [

NIEZBUNTOWANY

OBBIT

|
- ].R.R. TOLKIEN

nowos$é nowos$é nowosé nowos$é nowosé lektura lektura nowos$é
HARLAN i Mikotajek
COBEN 1]
Chlopiec z lasu e V3
b £ ro
\ 9 4 & ‘g y
EK‘STRADVCJA PRECEDENS DYHI'PEAIRVIISAT
REMIGIUSZ MROZ FrR—. REMIGIUSZ MROZ T

* 22 marca 2020 do 20 marca 2021



Zestawienie top 20 autorow, Nielsen BookScan Polska, pierwszy rok pandemii

1: Remigiusz 2: Joanne K. 4: Andrzej
Mréz Rowling Sapkowski

5: Anita
Glowinska

3: Marta
Galewska-Kustra
1

TR
Wy,

e

6: Olga
Tokarczuk

i

P ’/
¥
'8

|
|
r 7
11: J.Bednarek 15 13: K. Nosowska 285 14: S. King 7 15: 8. Twardoch 87
16: J.R.R. Tolkien 18 17: A. Maciag 59 18: R. Ziemkiewicz 861 19: J.Kinney 27 20: A. Lindgren 38




)
g
5
2
k]
i=l
i)
=
o
a
=
2
]
o
S
2
o
=]
=
@
s
=
c
()
=)
IS
o
o
o]
|
-
o
=
>
c
[
=
c
(=]
o
=
Q
°
2
P4
(]
<
=
-
N
o
N
©
=
-,
=
=
>
Q
o
o

Srednie ceny nalezy analizowaé co najmniej w czterech kategoriach

Panel ksiegarski, pierwszy rok pandemii

0

min egz.

m Fiction
m Non-fiction
= Dla dzieci i modziezy

= Podreczniki szkolne,
ksigzki okotoszkolne i inne

Srednia cena sprzedazy (ASP)

Fiction Non-fiction

28,33 7t (+0,4%)* 31,05 zt (+3%)*

22 marca 2020 - 20 marca 2021 vs 24 marca 2019 - 21 marca 2020

Dla dzieci i miodzieiy Podreczniki szkolqg, ksiazki
okotoszkolne i inne

16,44 7} (+3,5%)* 29,88 zt (+11%)*

15
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Zmiany w panelu BookScan Polska podczas pandemii*

Sprzedaz i Srednia cena wzrosta dla catego koszyka zakupowego ksigzek badanego w panelu ksiggarskim
BookScan Polska

1 3,8 min egzemplarzy 348 minz 25,32 yd|
+24% +27% +2.4%

H ﬁg I;I Wielkos¢ sprzedazy /' Wartosé sprzedazy éredl?ia cena
I;I ﬂ H IJ | | ‘ detaliczna (ASP)

Bez kategorii podreczniki szkolne, ksiazki okotoszkolne i kategorii inne

11 ,5 min egzemplarzy 280 min z 24,41 zt
+22°/o +22°/0 +0,2% wzrost ceny

*poréwnanie roku pandemicznego (22 marca 2020 do 20 marca 2021) do roku przed-pandemicznego (24 marca 2019 do 21 marca 2020)
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Zmiany w sieciach handlowych w pierwszym roku pandemii*

Sprzedaz i $rednia cena spadia dla catego koszyka zakupowego ksigzek badanego na sumie sieci wspotpracujgcych™ z NielsenlQ

24,6 min egzemplarzy 273 min zt
-5% 11 %

Hi~/8
Hile

ntial and proprietary. Do not distribute.

Wielkos¢ sprzedazy ﬁ' ‘ Warto$¢é sprzedazy

Bez grup cenowych i marek wiasnych

1 8 min egzemplarzy 230 min zi

© 2021 The Nielsen Company (US), LLC. Confide

|

* 15 marca 2020 do 13 marca 2021 vs 17 marca 2019 do 14 marca 2020
** z kanatéw hipermarkety, supermarkety, dyskonty, matoformatowe sklepy spozywcze, drogerie, kioski, stacje benzynowe

4 Copyright

11,10 z4
- 6%

srednia cena
detaliczna (ASP)

12,80 zt

18



Najlepiej sprzedajace sie tytuty w sieciach sa zbiezne z ksiegarniami

Zestawienie top 10, sieci handlowe, pierwszy rok pandemii*

Sredniacena | umxme  ap
KILKA GODZIN SZCZESCIA? e
A .

b

DYLEMAT

BA. PARIS

PRECEDENS

REMIGIUSZ MROZ

*z kanatow hipermarkety, supermarkety, dyskonty, matoformatowe sklepy spozywcze, drogerie, kioski, stacje benzynowe,
okres: 15 marca 2020 do 13 marca 2021
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Nie ma jednego wzorca “rynek ksiazki w pandemii”

Zmiana procentowa rok do roku w krajach objetych panelem BookScan*
Nielsen Book rok 2020 vs 2019

® zmiana sprzedazy w egzemplarzach ® zmiana warto$ci sprzedazy

9,5 10.8 96
>t 28 5255
0,1 ’ 1,5
- 03
-3,5
-11,6-10,8
-20
-23,5
Meksyk Hiszpania Indie Wiochy  Nowa Zelandia  Brazylia Wielka Irlandia Australia

Brytania

* Dane dla Wielkiej Brytanii pochodzg z panelu Nielsen Books and Consumers )
1



)

Co dalej
BookScan
Polska?

/“ ‘ Poszerzenie panelu BookScan w 2021

H ﬂg H Rozwiazania dla ksiegarn niezaleznych

HABH

O Panel Books and Consumers
()

22
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Nabywcy w Polsce o sobie w 2021 roku: Dalszy los ksiegarn stacjonarnych

94% 46%

Ostabieni Stabilni
finansowo finansowo

Zrédho: NielsenlQ, Shopper Trends 2021

Gdzie sa e-booki i audiobooki?

26,50 zt SMART®) zkurierem

3 osoby kupity 3 sztuki

(7) Darmowa dostawa Smart! przy zakupach
od 40 zt (punkty odbioru) lub od 80 zt (kurier)

[ .) Jutro u Ciebie do: Warszawa ]
[y Dostawa od 6,67 zt DOSTAWA
< Zwrot za darmo ZWROTY

14 dni na odstgpienie od umowy

23
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Podsumowanie

®

U}

Deklarowany wzrost
zainteresowania ksigzkq

i czytaniem. Ale w 2021
juz potowa nabywcow jest
ostabiona finansowo.

Nieréwne reakcje

Brak jednego wzorca
‘rynku ksigzki w pandemii”.
W branzy w Polsce trudny
rok i nie wszedzie sg
wzrosty.

e
|

W

Nabywcy lokomotywa

Sprzedaz ksigzek w pandemii

wzrosta. Ksigzki dla dzieci i
miodziezy oraz non-fiction
motorem wzrostu.

Ceny i budzety

W 2020 roku nie byto
zatamania popytu. Ceny
ksigzek rosty w pandemii
wolniej niz inflacja, w
niektorych kanatach taniaty.

Zmiana i adaptacja

Modele hybrydowe: sklepy
on-line rozwijajg odbidr
osobisty, a ksiegarnie
stacjonarne wchodzg

w sprzedaz on-line.

Format i rynek

W Polsce ksigzka
drukowana ciggle jest
fundamentem biznesu,
a rynek ksigzki jest
odporny, innowacyjny,
konkurencyjny.

24
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